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PROPAGANDA
(@)

KLIKBEJT
(NASLOV MAMAC)

SPONZORISAN
SADRZAJ

GRESKE

primenjuju je vlade, korporacije i neprofitne

organizacije da uti¢u na stavove, vrednosti
i saznanja;

usmerena je na emocije;

moze da bude korisna, ali i Stetna.

prijemcivi, senzacionalisticki naslovi
kojima je namera da privuku paznju;

Cesto su obmanjujudi i sadrzaj ne
odslikava naslov;

donosi prihode od reklama.

reklame maskirane da li¢e na vest;

dovodi do potencijalnog sukoba interesa
kod uglednih medijskih organizacija

moze da se dogodi da potro3aci ne
prepoznaju sadrzaj kao reklamu ako
nije jasno naznaceno.

drustveni komentar ili humor;

varira u kvalitetu i nije uvek jasno sta je
autor hteo da kaze;

moze da posrami ljude koji poveruju
da je sadrzaj istinit.

ugledne medijske ku¢e ponekad
prave greske;

greske mogu da naruse ugled brenda,
uvrede ili dovedu do sudskih procesa;
ugledne medijske kuce objavljuju

i izvinjenja.

KOPAJTE DUBLIE...

LAZNO
NAVODENJE
1ZVORA

Autenti¢ne slike, video snimci ili citati se

pripisuju pogresnim dogadajima ili osobama.

Internet stranice ili Tviter nalozi koji se
predstavljaju kao poznati brendovi ili osobe.

PRISTRASNOST

3

TEORIJE ZAVERE

PSEUDONAUKA

POGRESNE
INFORMACIJE

JNOAW

LAZNE VESTI

0BMANJUJUCI
SADRZAJ

LAZIRAN
SADRZAJ

ideolosko interpretiranje nekih cinjenica koje
se predstavlja kao nepristrasno misljenje;

daje prednost ¢injenicama koje potvrduju
tu interpretaciju, dok ostale zanemaruje;

koristi emocionalno nabijen i
strastven jezik.

pokusavaju da pojednostavljeno predstave
sloZzenu stvarnost kao odgovor na strah i
nesigurnost;

tesko ih je opovrgnuti, a dokazi protiv zavere
se Cesto koriste upravo kao dokaz da

zavera postoji;

odbacuju stru¢na misljenja.

podrzava razne ,zelene” proizvode, cudesne
lekove, protivi se vakciniaciji i negira
klimatske promene;

iskrivljuje naucne studije koristeci preterane
ili lazne tvrdnje;

Cesto protivreci stru¢njacima.

mesavina ¢injenica, laznog i delimi¢no
laznog sadrzaja;

namera moze da im bude da informisu, a da

ni sam autor nije svestan da je sadrZaj netacan;

ukljucuju pogresno navodenije izvora,
lazirane i obmanjujuce sadrzaje.

potpuno izmisljeni sadrzaji stvoreni sa

ciljem da dezinformisu;

koriste se u prikrivenim marketinskim
kampanjama, komentarima, pri falsifikovanju
uglednih brendova, a koriste ih i botovi;
motivisane su zaradom od reklama,

politickim uticajem ili oba.

Sadrzaj nije u skladu sa naslovom
i potpisom vesti.

Sadrzaji poput statistika, grafikona, slika i
video-zapisa koji su izmenjeni ili laZirani.

NAPOMENA: Procena UTICAJA i MOTIVACIJE nije definitivna i trebalo bi da posluzi samo kao vodic za diskusiju.

UTICAJ

neutralan

- nizak

sredniji

visok

MOTIVACILIA

novac
politika/mo¢
humor/zabava
opsesija

dezinformacija

eavi

MEDIA LITERACY
for CITIZENSHIP

“ MEDIADIVERSITY

’-INSTITUTE



https://eavi.eu/
https://www.media-diversity.org/

